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ABREVIATURAS

 CE: Comisión Europea.
 CCE: Comunicación de la Comisión Europea.
 DCB: Directiva (UE) 2019/771: Directiva sobre compraventa 

de bienes / Directiva (UE) 2019/771 del Parlamento 
Europeo y del Consejo de 20 de mayo de 2019, relativa 
a determinados aspectos de los contratos de compra-
venta de bienes, por la que se modifican el Reglamento 
(CE) número 2017/2394 y la Directiva 2009/22/CE y 
se deroga la Directiva 1999/44/CE (DOUE de 22.5.2019 
pág. L 136/28 y ss.).

 DDC: Directiva 2011/83/UE sobre los derechos de los con-
sumidores / Directiva 2011/83/UE del Parlamento 
Europeo y del Consejo de 25 de octubre de 2011 sobre 
los derechos de los consumidores, por la que se modi-
fican la Directiva 93/13/CEE del Consejo y la Directiva 
1999/44/CE del Parlamento Europeo y del Consejo y se 
derogan la Directiva 85/577/CEE del Consejo y la Direc-
tiva 97/7/CE del Parlamento Europeo y del Consejo.

 DPCD: Directiva 2005/29/CE relativa a las prácticas comercia-
les desleales de las empresas en sus relaciones con los 
consumidores / Directiva 2005/29/CE del Parlamento 
Europeo y del Consejo de 11 de mayo de 2005 relativa 
a las prácticas comerciales desleales de las empresas en 
sus relaciones con los consumidores en el mercado inte-
rior, que modifica la Directiva 84/450/CEE del Consejo, 
las Directivas 97/7/CE, 98/27/CE y 2002/65/CE del 
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Parlamento Europeo y del Consejo y el Reglamento (CE) 
no 2006/2004 del Parlamento Europeo y del Consejo 
(«Directiva sobre las prácticas comerciales desleales»).

 DSD: Directiva (UE) 2019/770: Directiva de servicios digitales 
/ Directiva (UE) 2019/770 del Parlamento Europeo y del 
Consejo de 20 de mayo de 2019, relativa a determinados 
aspectos de los contratos de suministro de contenidos y 
servicios digitales (DOUE de 22.5.2019 pág. L 136/1 y 
ss.).

 LC: Ley del Consumidor / Texto refundido de la Ley General 
para la Defensa de los Consumidores y Usuarios y otras 
leyes complementarias, aprobado por el Real Decreto 
Legislativo 1/2007, de 16 de noviembre.

 LCD: Ley de Competencia Desleal / Ley 3/1991, de 10 de 
enero, de Competencia Desleal.

 LGDCU: Texto refundido de la Ley General para la Defensa de 
los Consumidores y Usuarios y otras leyes complemen-
tarias, aprobado por el Real Decreto Legislativo 1/2007, 
de 16 de noviembre.

 LOCM: Ley de Ordenación del Comercio Minorista / Ley 7/1996, 
de 15 de enero, de Ordenación del Comercio Minorista.

 RDL 7/2021: Real Decreto Ley 7/2021 en materia de contratos de 
compraventa de bienes y de suministro de contenidos 
o servicios digitales / Real Decreto-ley 7/2021, de 27 de 
abril, de transposición de directivas de la Unión Europea 
en las materias de competencia, prevención del blanqueo 
de capitales, entidades de crédito, telecomunicaciones, 
medidas tributarias, prevención y reparación de daños 
medioambientales, desplazamiento de trabajadores en 
la prestación de servicios transnacionales y defensa de 
los consumidores (BOE núm. 101 del miércoles 28 de 
abril de 2021 Sec. I. Pág. 49749 y ss.).

 RDL 24/2021: Real Decreto Ley 24/2021 en materia de transparencia, 
ejercicio de derechos del consumidor y en materia san-
cionadora / Real Decreto-ley 24/2021, de 2 de noviem-
bre, de transposición de directivas de la Unión Euro-
pea en las materias de bonos garantizados, distribución 
transfronteriza de organismos de inversión colectiva, 
datos abiertos y reutilización de la información del sec-
tor público, ejercicio de derechos de autor y derechos 

https://www.editorialreus.es/libros/la-nueva-normativa-de-consumo-en-espana-y-en-la-union-europea/9788429026290/


La nueva normativa de consumo en España y en la Unión Europea

7

afines aplicables a determinadas transmisiones en línea 
y a las retransmisiones de programas de radio y tele-
visión, exenciones temporales a determinadas importa-
ciones y suministros, de personas consumidoras y para 
la promoción de vehículos de transporte por carretera 
limpios y energéticamente eficientes (BOE núm. 263 del 
miércoles 3 de noviembre de 2021, Sec. I. Pág. 133204 y 
ss.).

 TRLGDCU: Texto refundido de la Ley General para la Defensa de 
los Consumidores y Usuarios y otras leyes complemen-
tarias, aprobado por el Real Decreto Legislativo 1/2007, 
de 16 de noviembre.
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Esta Monografía de la Editorial Reus sobre La nueva normativa de consumo 
en España y en la Unión Europea resulta útil y oportuna porque ofrece una 
síntesis clara de las modificaciones profundas y significativas que ha expe-
rimentado, durante el año 2021, la normativa de protección del consumidor 
o usuario en la Unión Europea y, por ende, en España. Las reformas han 
afectado a extremos de la máxima actualidad como la digitalización de 
los bienes, servicios y contratos o socialmente sensibles como la iden-
tificación de colectivos de consumidores y usuarios necesitados de una 
particular protección. A esta importancia material debemos añadir un factor 
de oportunidad temporal porque los efectos de estas reformas publicadas 
en el año 2021 se inician en este año 2022, como la reforma de la Ley del 
Consumidor por el Real Decreto Ley 7/2021 que entró en vigor el 1 de enero 
de 2022 o se desarrollarán en su devenir, como en el caso de las reformas 
de la Ley del Consumidor, de la Ley de Competencia Desleal y de la Ley de 
Ordenación del Comercio Minorista por el Real Decreto Ley 24/2021 que 
entran en vigor el 28 de mayo de 2022.

El autor es Catedrático de Derecho Mercantil en la Universidad Complu-
tense de Madrid, abogado en ejercicio y exletrado de la Comisión Nacional 
del Mercado de Valores. Está especializado en regulación de los mercados 
financieros, donde destaca su blog (el Blog de Alberto J. Tapia Hermida). 
Es autor, entre otras obras, de las monografías Guía Concursal, (2020), Guía 
de la contratación bancaria y financiera (2020), Guía del Contrato de Seguro 
(2018) y de los manuales: Manual de Derecho del Mercado Financiero (2015), 
Derecho del Mercado de Valores (2 ediciones, 2000 y 2003), Derecho de 
Seguros y Fondos de Pensiones (4 ediciones, 2001, 2003, 2006 y 2014) y 
Derecho Bancario (2002). En materia de consumo destacan sus estudios 
La «codificación» de la normativa de protección del consumidor en la Unión 
Europea, La Ley Unión Europea, n.º 101, Sección Regulación, marzo 2022 y 
«Decálogo de la normativa de protección del consumidor en la Unión Euro-
pea», Diario La Ley, n.º 10019, Sección Tribuna, 1 de marzo de 2022; así 
como las entradas publicadas en su blog los pasados días 18 y 19 de enero 
del año en curso bajo el título Consumo sostenible en la UE: La sostenibili-
dad en la Guía de la Comisión Europea sobre la interpretación y la aplicación 
de la Directiva 2005/29/CE del Parlamento Europeo y del Consejo relativa 
a las prácticas comerciales desleales, así como la publicada el 5 de abril 
sobre el Consumo sostenible en la UE: Novedades regulatorias en materia 
de sostenibilidad y durabilidad de los bienes, su obsolescencia programada, 
las declaraciones medioambientales y el «blanqueo ecológico». Documentos 
de la Comisión Europea de 30 de marzo de 2022».
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