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INTRODUCCION

Tanto la Gran Guerra (1914-1918) como la Segunda Guerra
Mundial (1939-1945) movilizaron un nuevo concepto bélico carac-
terizado por la totalidad de todos sus componentes. Los ejércitos y
los civiles se vieron involucrados en una contienda que, ademas, afec-
taba tanto a los paises enfrentados como a los territorios neutrales. La
sociedad, la politica, la cultura y la economia fueron canalizadas ha-
cia la guerra, mientras los ciudadanos protagonizaban un nuevo es-
cenario caracterizado por la lucha armada, la produccién industrial y
econdmica, la asimilacion de campafias propagandisticas y la emision
de consignas. Los beligerantes reconocieron el poder la persuasion
como una nueva estrategia de guerra, entendiéndose esta como la ca-
pacidad de convencer a una audiencia para que piense o actie de una
forma determinada. En este sentido, la propaganda acttia como un
instrumento o mecanismo de la persuasion, al difundir mensajes de
captacién —veraces o manipulados— a través de palabras, simbolos,
imdgenes o acciones que tienen el objetivo de influir en las audien-
cias receptoras. Puede emplearse como un instrumento de los Esta-
dos, como un recurso de la diplomacia y como un arma de guerra en
situaciones de urgencia y conflictividad. En este sentido, la propa-
ganda bélica es un instrumento activo de las potencias beligerantes
que favorece la movilizacion de ejércitos y civiles, la desmoralizacion
de enemigos, la justificacién de campanas, la captacion de apoyos, el
fomento de resistencias o el éxito de operaciones militares. Las gue-
rras mundiales facilitaron la sistematizacion de la propaganda que,
por primera vez, era desplegada de forma racionalizada, estatalizada
y globalizada. Sus campanas se convirtieron en destacadas armas de
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guerra, que eran aplicadas tanto en los frentes bélicos y en la reta-
guardia, como en las naciones aliadas, los territorios enemigos y las
zonas no directamente involucradas en la contienda. La propaganda
se convertia asi en un instrumento de la politica exterior de las poten-
cias en el extranjero, cuyas consignas también trataban de mantener
la neutralidad, reforzar la colaboracion o favorecer la beligerancia de
los paises inicialmente neutrales, como Espana.

El interés de los beligerantes en Espana estuvo condicionado en
particular por la posicién geoestratégica del pais, asi como por su po-
tencial econémico-comercial. La nacién se encontraba en la intersec-
cién de dos continentes, en medio de las principales rutas de navega-
cién que conectaban el Mediterraneo con el Atlantico y, ademas, su
territorio ofrecia acceso directo a Gibraltar. Asimismo, la ubicacién
geoestratégica de sus colonias y archipiélagos afectaba directamente
a los frentes bélicos. Pese a que Espana mantuvo una posicion de
neutralidad en los dos conflictos, las huellas de las guerras estuvieron
muy presentes en el territorio espafiol. La posicion del pais favorecié
su inclusion en la planificacién internacional de las potencias enfren-
tadas, que disenaron importantes campafas militares, politicas, eco-
ndémicas y propagandisticas, en las que se recurri6 a la estrategia, el
espionaje, la informacion y la diplomacia como destacadas armas de
guerra. El pais se convirtié en un territorio estratégico al que habia
que controlar y orientar, por lo que las potencias trataron de alinear
el apoyo de sus instituciones y ciudadanos, favorecer su colaboracion
econdmica, evitar la influencia enemiga o mantener su neutralidad.
Las potencias desplegaron importantes campanas propagandisticas
que trataban de explotar las filias y fobias existentes en el pais, con el
objetivo de favorecer sus causas bélicas y dificultar la actuacién ene-
miga en el territorio. Espafia se convirtié en uno de los paises neutra-
les mas importantes del continente y, por tanto, en uno de los escena-
rios més activos y variados de la lucha propagandistica internacional.
De todas las potencias enfrentadas, Gran Bretafia cuidé al detalle su
politica exterior en Espafia a través de presiones econémicas, movi-
mientos diplomaticos o campafas persuasorias de diversa indole que
colocaron al pais bajo las zarpas de su persuasion. Los britdnicos des-
plegaron una propaganda activa que incluia una cuidada autorrepre-
sentacion, una justificacion de las contiendas, una visién interesada
del enemigo y una proyeccion de los conflictos en Espana. Las dos
guerras mundiales despertaron el uso de alegorias, simbologias, dis-
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torsiones y esloganes bien definidos, en los que Gran Bretafa se re-
presentaba como el feroz ledn que iba a salvar al mundo de la domi-
nacion y la injusticia; un animal protector y pacifico que era capaz
de sacar sus garras por el interés del mundo. Los organismos guber-
namentales de Gran Bretana implementaron una decidida actividad
propagandistica y diplomitica en Espafia que respondi6 a dos con-
textos bélicos dispares.

Las afinidades ideoldgicas y la dependencia comercial de Espana
durante la Gran Guerra favorecieron su inclinacion hacia la Entente
formada por Francia y Gran Bretana. Por consiguiente, mientras las
campanas desplegadas por Alemania tenfan como objetivo el mante-
nimiento de la estricta neutralidad espafiola, la propaganda britanica
perseguia la benevolencia y colaboracion del pais dentro de su con-
dicién de neutral. La campana de Gran Bretana evolucioné de forma
progresiva a lo largo de todo el conflicto. Al comienzo de la guerra, la
propaganda no era concebida todavia como un instrumento esencial
y Espafia no destacaba en el escenario internacional. Las actividades
anglosajonas en el pafs neutral eran descoordinadas y disgregadas,
a través de campanas improvisadas que eran impulsadas principal-
mente desde instancias diplomaticas. L.a embajada britdnica en Ma-
drid reforzé su implicacion en la gestion propagandistica de forma
paulatina, dedicando especial atencién a la distribucién de panfletos,
folletos y revistas ilustradas que eran repartidos a través de empre-
sas de navegacion, agentes consulares, residentes britdnicos y ciuda-
danos angléfilos espafioles. La Gran Guerra movilizé un amplio de-
bate sociocultural en Espafa, que dividia a gran parte de poblacion
entre la aliadofilia y la germanofilia. Parte de la intelectualidad espa-
fiola colaboré con la campana propagandistica de Gran Bretafia, a
través de la edicion de escritos influyentes que eran distribuidos por
canales diplomaticos y periodisticos, asi como la movilizacién de re-
des persuasorias entre circulos de influencia. Intelectuales como Ra-
mon Pérez de Ayala, Leopoldo Romeo y Luis Araquistain solicitaron
a la embajada madrilena el reforzamiento de las actividades propa-
gandisticas, que fueron impulsadas sobre todo a partir de 1916. La
centralizacion de los esfuerzos y la instrumentalizacion periodistica
reforzaron el impacto de la propaganda britdnica en Espana que, en-
tre 1916y 1918, fue coordinada especialmente por el periodista brita-
nico John Walter. No obstante, la colonia britanica, la red consular de
Gran Bretana y los agentes espafioles también contribuyeron al refor-
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zamiento de una maquinaria propagandistica que recurrié a multitud
de instrumentos, tanto escritos y visuales como sociales. Sus mensa-
jes conectaban con la politica exterior britdnica en el pafs, a través de
contenidos en los que se destacaba el potencial bélico de Gran Bre-
tafia, se debilitaba la imagen del enemigo y se relacionaba el conflicto
con el contexto de los espafoles.

Durante la Segunda Guerra Mundial, la Espafa franquista ali-
neaba sus apoyos hacia el Tercer Reich y rechazaba la causa democra-
tica defendida por Gran Bretafia. Mientras la propaganda alemana
perseguia la colaboracion e incluso la mayor implicacién de Espana
en el conflicto, la politica propagandistica britanica pretendia mante-
ner la estricta neutralidad del pais, desalentar la asistencia al Eje y es-
timular la resistencia espafiola en caso de una invasion enemiga. La
campafa propagandistica de Gran Bretana fue gestionada desde el
mismo estallido de las hostilidades, a través de un pequefio equipo
especializado en Madrid que era dirigido por un agregado de prensa.
Sus consignas coordinaban también la actividad desplegada por los
cuerpos consulares y la colonia britdnica. No obstante, la propaganda
desplegada durante la Segunda Guerra Mundial también evolucion
al calor de los acontecimientos, cuando la posicion de Espafia en la
guerra despertaba las sospechas aliadas. Sus campanas se fortalecie-
ron especialmente a partir de 1940, cuando el influyente editor y pe-
riodista britanico Thomas Burns comenzé a coordinar la actividad
desplegada en Espafia y Tanger. Entre 1939 y 1945, los britdnicos re-
currieron a una multitud de canales propagandisticos que extendian
sus mensajes a través de las palabras, la religion, las imagenes, los so-
nidos y las acciones. La principal consigna diplomatica era la difusion
de una propaganda sutil que no enemistara al régimen franquista. No
obstante, los britanicos también disefiaron diversos planes de contin-
gencias entre 1941 y 1943, en los que se preparaba a la propaganda
para un escenario de mayor beligerancia; una actuacién subversiva
que debia activarse si Espana entraba en la guerra o Alemania inva-
dia su territorio. El giro de los acontecimientos y la reduccion de la
amenaza espafola contribuyeron a que la propaganda britanica vol-
viera a su tradicional estado de cordialidad diplomatica, encauzando
sus mensajes hacia la construccién de una posguerra caracterizada
por la mutua benevolencia.

La atencion mostrada por la historiografia hacia el analisis de la
propaganda se ha incrementado considerablemente en las dltimas
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décadas, junto a una intensificacion de las investigaciones centra-
das en su teorizacién y uso durante las grandes guerras mundiales!.
El periodo de entreguerras fue testigo de la proliferacion de los estu-
dios acerca de la veracidad y técnicas de la propaganda bélica?. Tras
el segundo gran conflicto del siglo xx, los tedricos recopilaron nuevas
reflexiones sobre los aparatos propagandisticos desplegados por las
potencias beligerantes’. Sin embargo, son muchos otros los historia-
dores, politicos o tedricos que, en sus revisiones, también han apor-
tado su propia concepcion de la propaganda®. En Espana, el estu-
dio de la Historia de la Propaganda también cuenta con importantes
aportaciones realizadas, por ejemplo, por Hugo Garcia Fernandez,
Adrian Huici Médenes, Gema Iglesias Rodriguez, Ingrid Schulze o
Jesus Timoteo Alvarez’. Sin embargo, el profesor Pizarroso Quintero
es el autor de referencia en territorio espafiol, con importantes publi-
caciones que revelan aspectos sobre la trayectoria histdrica, metodo-
l6gica, tedrica y técnica de la propaganda®.

Las referencias existentes sobre el papel de la propaganda en la
Primera Guerra Mundial son abundantes’. En referencia al aparato
propagandistico impulsado por las potencias beligerantes, destacan
las obras de Jean-Claude Montant, James Mock, Luciano Tosi, Troy
Paddock y David Welch, entre otros®. Pese a que la relacion existente

! Véanse, por ejemplo, Edmundo GonzALEz Liaca (1981), César HpaLGO
Cavo (1986), Roberto CoLL-VINENT (1975), José Carlos Lozano RENDON (2007) y
Oliver THOMSON (1977). Algunos autores también han contribuido al debate con un
enfoque comparativo del papel desempenado por la propaganda en el siglo xx, des-
tacando en particular las campafas propagandisticas de los conflictos internaciona-
les. Véanse, por ejemplo, Nicholas John CuLL, David Holbrook CULBERT y David
WELCH (2003); David WeLcH (2013 y 2015); David WEeLCH y Jo Fox (2012); Mark
CoNNELLY, Jo Fox y Stefan GoEsEL (2019); Philip M. TAYLOR (1995), asi como Garth
JoweTT y Victoria O’DONNELL (2014).

2 Harold LassweLL (1927ay 1927b) y Leonard William Doos (1935).

> Jacques ELLUL (1965, 1970y 1990) y Jean Marie DOMENACH (1962).

4 Véanse, entre otros, Edward BERNAYS (1928); Nicholas John CuLL, David
Holbrook CULBERT y David WELcH (2003); Violet EDWARDS (1938); Terence H.
QUALTER (1962), y Philip M. TAYLOR (1995).

> Hugo Garcia FERNANDEZ (2007), Adrian Huict MODENES (2017), Gema IGLESIAS
RODRIGUEZ (1997), Ingrid SCHULZE SCHNEIDER (1999) y Jests ALVAREZ TIMOTEO (1983).

¢ Véase, por ejemplo, Alejandro P1zarroso QUINTERO (1900, 1999 y 2005).

7 Jests Awvarez TiMOTEO (1987), Michael SANDERs y Philip M. TavLOR (1982) e
Ingrid ScHULZE SCHNEIDER (2013). Véase también David WiLLiams (2010).

8 Jean-Claude MONTANT (1988), James Mock y Cedric LARSON (1939), Troy
Pappock (2014), Luciano Tost (1977) y David WEeLcH (2000 y 2014).
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entre la neutralidad y la propaganda sigue siendo un campo que atn
requiere de mayor atencion, algunas de las investigaciones destacan
el papel desempenado por la persuasion bélica de la Gran Guerra en
los paises neutrales’. La revolucion experimentada por la propaganda
durante la Guerra Civil espafnola ha sido foco de importantes inves-
tigaciones'’. No obstante, también son abundantes los estudios rea-
lizados sobre los esfuerzos propagandisticos desplegados durante la
Segunda Guerra Mundial''. Robert Cole, Edward Corse y Christian
Leitz son los historiadores m4ds destacados de la guerra de palabras
llevada a cabo en la Europa neutral durante la Segunda Guerra Mun-
dial 2. Sus investigaciones también revelan la gestion propagandistica
britanica en Irlanda, mientras que Martin Lutz, Neville Wylie y John
Gilmour analizan las campanas britdnicas en Suiza y Suecia®®. Antonio
Telo y Nicholas Cull han estudiado las condiciones y dimensiones de
la propaganda britanica en Portugal y Estados Unidos, haciendo hin-
capié también en la evolucion de la guerra secreta britanica'.

La Gran Guerra trastocé el panorama periodistico de Espana,
por lo que son especialmente abundantes las investigaciones reali-
zadas sobre el impacto de la contienda en la prensa nacional y lo-
cal”. Sin embargo, los investigadores han centrado su interés en el
debate intelectual que tuvo lugar en la sociedad espafnola y que pola-
riz6 al pais en dos bandos enfrentados: aliadéfilos y germanéfilos?®.

° Véanse, por ejemplo, Michael SANDERs (1972); Troy Pappock (2014); Ma-
ria Fernanda RoLLO, Ana Paula PIrRES y Noemia Malva Novais (2013); Marfa Fer-
nanda RorLo y Javier PONCE MARRERO (2016), Chad R. FuLwiper (2017), y Philip M.
TAYLOR (1981ay 1981b).

10 Magi CRUSELLS (2000), Maria GOMEZ Escarpa (2008), Hugo GARCia FERNAN-
DEZ (2008), Gema IGLESIAS RODRIGUEZ (2002), Concha LANGA NURoO (2000) y Enri-
que MORADIELLOS GARCia (2001). Véanse también Alejandro P1zARROSO QUINTERO
(2001 y 2005), Vicente SANCHEZ-Brosca (2007) y Facundo TomAs FERRE (2006).

I Véanse, por ejemplo, Charles CRUICKSHANK (1981), Aristotle KaLLIS (2005),
Anthony RHODEs (1983), David WELcH (2002), G. Kurt PIEHLER y Sidney PasH
(2010), Lee Ricarps (2017) y W. Vincent ARNOLD (1998).

12 Robert COLE (1990) y Edward Corsk (2013).

1 Robert COLE (2006), Edward Corsk (2008), Martin Andreas Lutz (2019), Ne-
ville WyLIE (2003) y John GILMOUR (2011).

4 Nicholas John CULL (1995) y Anténio José TELO (1990).

15 Véanse, por ejemplo, Manuel MARTINEZ HERMOSO (1998), Javier PONCE Ma-
RRERO (1992), Antonio LAGUNA PLATERO (2013), Mercedes ROMAN PorTas (2013) y
Eugenio QUEsaDA RivERra (2013).

16 Maximiliano FUENTES CODERA (2013a y 2013b), Francisco ROMERO SALVADO
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Autores como Maximiliano Fuentes Codera, Enrique Montero, Pa-
loma Ortiz de Urbina y Javier Ponce Marrero han realizado impor-
tantes aportaciones al estudio de la propaganda extranjera en Es-
pafa durante el primer gran conflicto, con interesantes sintesis de
los factores definitorios del pais, las caracteristicas y objetivos de la
propaganda internacional y la impronta cultural’. Los estudios de
la propaganda desplegada por la Entente no son escasos, aunque la
mayor parte se centran en analizar la influencia francesa en territorio
nacional'®, La propaganda norteamericana en Espafia es analizada
en concreto por Montero Jiménez, mientras que, entre las investiga-
ciones realizadas sobre la maquinaria propagandistica alemana, des-
tacan las publicadas por Jens Albes, Javier Ponce Marrero, Ron Car-
den y Anne Rosenbusch®.

La delicada posicion de Espafna durante la Segunda Guerra
Mundial ha sido analizada por Stanley Payne, Javier Tusell, Emilio
Sdenz Francés y David Wingeate Pike; mientras que Denis Smyth,
Rirchard Wigg, Enrique Moradiellos y Angel Vifias destacan por sus
aportaciones sobre las relaciones hispano-britanicas en tiempos de
guerra®. En referencia a la campana publicitaria desplegada por el
Tercer Reich en Espana, debemos destacar a Ingrid Schulze, Car-
los Velasco, Mercedes Pefalba-Sotorrio y Antonio César Moreno
Cantano, entre otros?!'. Paz Rebollo destaca por su investigacion so-
bre la propaganda francesa en el pais, mientras que Pizarroso Quin-

(2002), Santos JuLiA Diaz (2013), Javier VARELA TORTAJADA (1998), Fernando Diaz
Praja (1973) y Gerald MEAKER (1988).

7 Maximiliano FUENTES CODERA (2014), Enrique MONTERO (1983), Paloma
OrT1z-DE-URBINA (2007) y Javier PONCE MARRERO (2013 y 2014).

18 Paul AUBERT (1995), Eduardo GONZALEZ CALLEJA y Paul AUBERT (2014), Jean
Marc DELAUNAY (1984 y 1994) y Antonio NINO RODRIGUEZ (1988).

19 José Antonio MONTERO JIMENEZ (2008). Véanse también James Mock y Cedric
LARSON (1939), Gregg WOLPER (1993) y George CREEL (1920). Sobre la campana ale-
mana, véanse Jens ALBES (1995 y 1996), Javier PONCE MARRERO (2013, 2014 y 2016a),
Ron CARDEN (2014) y Anne RosEnBuscH (2013 y 2017).

20 Stanley PaYNE y Delia CONTRERAS (1996), Emilio SAENZ FRANCES (2009) y Da-
vid WINGEATE PIKE (2008). Sobre las relaciones hispano-britdnicas, véanse Denis
SmyTH (1986), Richard W16 (2005) y Angel ViNas (2016).

2! Ingrid SCHULZE SCHNEIDER (1995 y 1999a), Carlos VELASCO MURVIEDRO (1994),
Mercedes PENALBA-SOTORRIO (2012 y 2019) y Antonio César MORENO CANTANO y
Mercedes PENALBA SOTORRIO (2019). Véanse también Eduardo Ruiz BauTista y Pe-
dro Barruso BarEs (2011), Jests DE 1A HERA MARTINEZ (1994) y Otfried DANKEL-
MANN (1969).
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tero y Pablo Ledn Aguinaga lo hacen por sus investigaciones sobre
la propaganda norteamericana?. La interferencia espafiola en mate-
ria propagandistica ha sido descrita por Ros Agudo y Antonio Mo-
reno Cantano, entre otros?.

No obstante, Gran Bretana también dedicé especial atencion a
la gestion de sus campafas propagandisticas en el mundo. El fun-
cionamiento de la propaganda britdnica durante la Gran Guerra ha
sido descrito por autores como Cate Haste, Gary Messinger, Michael
Sanders y Philip Taylor?*. Los investigadores también han analizado
los canales de la campafa britanica, destacando sobre todo el papel
desempeniado por el cine o la carteleria®. El investigador que mas se
ha acercado a un anlisis de la propaganda britanica en Espafia du-
rante la Primera Guerra Mundial es Enrique Montero, en su articulo
sobre la figura de Luis Araquistdin?. Mas recientemente destacan las
obras realizadas por Carolina Garcia Sanz y Maximilaino Fuentes Co-
dera, mientras que Maria Dolores Elizalde Pérez-Grueso estudia la ac-
tividad desplegada por los servicios secretos britanicos?. La organiza-
cién y las operaciones del Ministerio de Informacién britanico (Mol)
entre 1939 y 1945 han sido analizadas por Ian McLaine, Michael Bal-
four o Valerie Holman?®, Ademas, los investigadores también han de-
dicado parte de sus esfuerzos a analizar los medios propagandisticos
mas destacados durante la Segunda Guerra Mundial®. Una diserta-
cién no publicada de Pedro Correa analiza la propaganda britanica

2 Maria Antonia PAaz REBOLLO (1995), Pablo LEON-AGUINAGA (2006, 2009a,
2010y 2015) y Alejandro P1zarRroso QUINTERO (1995 y 2009).

» Manuel Ros Acupo (2002), pp. 299-302; Antonio César MORENO CANTANO
(2008), pp. 157-179 y 290-305; Ingrid SCHULZE SCHNEIDER (1994), pp. 370-375, e ID.
(1995), pp. 200-205.

2 Cate HaSTE (1977), Gary S. MESSINGER (1992 y 1993) y Michael SANDERs (1972
y 1975). Véase también Michael SANDERS y Philip M. TAYLOR (1982).

» Véanse, por ejemplo, James AULICH (2007), James AuLicH y John HEWITT
(2007), Stephen BADSEY (1983), James PEARL (2009), Nicholas REEVES (1986), Nigel
SADLER (2014) y John CHRISTOPHER (2014).

2 Enrique MONTERO (1984).

27 Carolina Garcia Sanz (2012 y 2013) y Carolina GARCTA SANZ y Maximiliano
FueNTES CODERA (2015). Sobre los servicios de inteligencia, véase Maria Dolores ELI-
ZALDE PEREZ-GRUESO (2005, 2007 y 2017).

28 Valerie HOLMAN (2008), Michael BALFOUR (1979) e Tan McLAINE (1979).

» Anthony ALDGATE y Jeffrey RicHARDS (2007), James CHAPMAN (1998), Robert
MurpHY (2005), Richard Stocomse (2010), Edward Stourton (2017) y Philip M.
TAYLOR (1988).
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en la Espafia franquista entre 1940 y 1945, a través de la documenta-
cién personal del embajador Samuel Hoare?. Christopher Bannister
ofrece algunas pinceladas sobre la propaganda britanica en Espafa,
considerando en especial el protagonismo del catolicismo y el anti-
comunismo en sus campanas’!. Ademas, las publicaciones de Gran-
dio Seoane, asi como las de Jimmy y Tom Burns, son también obras
clave para el seguimiento del aparato propagandistico britanico en Es-
pana*’. No obstante, y pese a la existencia de un suficiente corpus bi-
bliografico, persistia todavia un importante vacio documental relativo
al andlisis general y comparado de la propaganda britanica en Espana.
La mayoria de las publicaciones disponibles hasta la fecha eran inves-
tigaciones parciales o limitadas, en las que predominaba el estudio de
canales propagandisticos especificos —prensa, radio, cine, etc.—, las
campafias desplegadas por Alemania y Francia, el debate popular de-
rivado de la guerra o la reaccion del Gobierno espafiol”. Con el obje-
tivo de subsanar este vacio documental, aprovechar las oportunidades
existentes y destacar la importancia de la opinién publica espafola en
el escenario de guerra internacional, surge el presente libro, que es re-
sultado de la adaptacion de una tesis doctoral defendida en la Univer-
sidad de Las Palmas de Gran Canaria*.

El capitulo de apertura incluye una revisién terminoldgica del
concepto «propaganda» en la que se presentan las variantes y vertien-
tes del que ha sido tradicionalmente definido como el arte de la men-
tira. Sus paginas dotardn de especial atencion a los componentes de
la propaganda bélica, realizando una evaluacion de la persuasion du-
rante las grandes guerras del siglo xx. El segundo capitulo presenta
una contextualizacion del papel desempenado por Espafa durante
la Primera Guerra Mundial (1914-1918), incluyendo un analisis de

%0 Pedro CORREA MARTIN-ARROYO (2014).

3t Christopher BANNISTER (2020).

2 Emilio GRANDIO SEOANE (2017 y 2021), Jimmy Burns (2010) y Tom
Burns (1993).

» Las investigaciones analizan, en especial, la impronta de las guerras en la
prensa. Véanse, por ejemplo, Cristina BARREIRO GORDILLO (2014), José Javier SANCHEZ
ARANDA (1993), Antonio César MORENO CANTANO (2011) y Conrado GArcia ALrx
(1974). Sobre el papel desempenado por la radio extranjera en Espafia entre 1939-
1945, véanse Salvador GOMEZ GARcia (2013) y Gloria Garcia GONZALEZ (2015). Para
conocer mis acerca del papel del cine bélico en Espafia, véanse Jens ALBES (1995), Jo-
sep EsTIVILL (1997) y Alejandro P1zarroso QUINTERO (1989), entre otros.

* Marta Garcia CABRERA (2021).
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su politica exterior, una evaluacién del debate sociocultural surgido
en el pais neutral y una interpretacion de la batalla propagandistica
alli desplegada por las potencias beligerantes. La propaganda se ex-
tendi6 por el pais de forma inmediata, a través de un juego de filias
y fobias que eran explotadas intencionadamente. El tercer capitulo
coloca a Gran Bretana en el centro del analisis, a través de un estu-
dio detallado de la maquinaria propagandistica britdnica en Espana.
Sus paginas incluyen una revision del aparato propagandistico londi-
nense y un detallado andlisis de la maquinaria desplegada en el pais
neutral. El estudio destaca la actuacién de la diplomacia britanica, la
progresiva construccion de una oficina propagandistica centralizada,
los esfuerzos desplegados desde los consulados y la implicacion de in-
telectuales espafioles, asi como la colaboracion constante de residen-
tes britanicos y ciudadanos nacionales. En el cuarto capitulo se eva-
ltan los contenidos y canales de la propaganda britdnica en Espana,
describiendo las armas empleadas por la persuasion britdnica para
construir la anglofilia espafiola durante la Gran Guerra: desde pan-
fletos, folletos y carteles, revistas ilustradas e instrumentos periodisti-
cos hasta fotografias, dibujos, material cinematografico, campafas re-
ligiosas y actos sociales, entro otros ejemplos.

El capitulo quinto adentra al lector en el segundo gran conflicto
del siglo xx, a través de una contextualizacion de la posicién soste-
nida por Espafa durante la Segunda Guerra Mundial (1939-1945).
Sus paginas incluyen una interpretacion de la germanofilia politica
espainola, una descripcion de los intereses extranjeros en el pais y un
estudio detallado de la batalla propagandistica alli desplegada por el
Tercer Reich, Francia y Estados Unidos. No obstante, fue Gran Bre-
tana la nacién aliada que dedicé mayores esfuerzos al control de la
opinién publica espafiola. El sexto capitulo relata la evolucion de la
maquinaria propagandistica londinense y la progresiva construccion
de un aparato persuasorio en Espafa. Los britanicos desplegaron su
actuacion al filo de lo imposible, resistiendo contra la constante em-
bestida de una beligerante interferencia franquista que dificultaba
sus acciones. No obstante, la campana britanica evolucioné de forma
paulatina, desde la supervivencia hasta la ofensiva, en un contexto
que era también favorecido por los designios de la guerra y la progre-
siva reorientacion de la politica exterior espanola. El pentltimo ca-
pitulo incluye una detallada descripcion de los instrumentos propa-
gandisticos empleados por los britanicos. En sus paginas se analiza la
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extension de unos canales que, aunque luchaban contra la intromi-
sién del régimen espafiol, llegaban hasta el limite de la imaginacion
de sus responsables: desde la pluralidad de la propaganda impresa,
la versatilidad de la campana religiosa, la captacién de la exhibicién
fotografica y cinematografica hasta la radicalidad de la retransmisién
radiofénica, la subversion de la propaganda negra y la cercania de las
acciones humanitarias. En el capitulo final se incluye una descripcion
de los mensajes empleados por la propaganda britanica entre 1939 y
1945. Las consignas presentaban a una Gran Bretana valerosa y hu-
manitaria que luchaba contra unos enemigos impios y despiadados
capaces de llevar la guerra a Espafa. Las Gltimas paginas de este libro
destacan la relacion existente entre la propaganda britanica y la po-
litica anglo-espanola, describiendo unas campanas persuasorias que
evolucionaron desde la sutileza hasta la subversion y la preparacion
de contingencias. La moderacion de la planificacién britanica fue de
nuevo favorecida por el giro de los acontecimientos y la paulatina
reorientacion de la politica franquista, en un escenario final que es-
taba caracterizado por el disefio de la tan esperada posguerra.





