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INTRODUCCION
GENERO, COLONIALISMO Y NACION
EN LA HISTORIA CULTURAL Y SOCIAL DEL TURISMO

Antoni Vives Riera
Universitat de Barcelona

Gemma Torres Delgado
Universitat de Barcelona

La historia del turismo es una especialidad relativamente joven. Se consolid6
internacionalmente con la aparicién del primer nimero del Journal of Tourism His-
tory. En Espafia no se public6 el primer monografico dedicado al tema hasta 2003, en
la revista Historia Contempordnea (Gonzalez y Larrinaga, 2003). El primer congreso
de Historia del Turismo lo organizé recientemente —en 2017— el grupo de investi-
gacion TURHIS. Sus resultados se publicaron al afio siguiente (Vallejo y Larrinaga,
2018). La publicacién del monogréfico «El turismo en Espafia» en la revista Ayer, en
2019, fue la definitiva carta de presentacion en Espaiia de la historia del turismo como
especialidad consolidada (Vallejo y Larrinaga, 2019). Esta linea de investigacién ha
primado la perspectiva econdmica y presenta el desarrollo turistico como un ejemplo
de la vitalidad empresarial de la Espafia anterior a la Guerra Civil. Junto a este enfoque
econdmico, el otro gran dmbito de investigacion que ha predominado en la historia
del turismo en Espaiia ha sido el estudio de la promocion turistica llevada a cabo por
las administraciones ptblicas principalmente, y en menor medida por las promotoras
privadas. Desde que Ana Moreno Garrido presentase su tesis doctoral (Moreno, 2004),
la propaganda turistica se ha relacionado con la construccién y reproduccién de la
identidad nacional espaiiola.

El presente libro sigue esta senda abierta recientemente en la historia del turismo
para ir un paso mds alld. Plantea no solamente una historia econémica o politico-ins-
titucional del turismo, sino también una historia social y cultural. Incorpora el analisis
de las diferentes formas de desigualdad de género, clase, raza, junto a los desequilibrios
territoriales que se han reproducido en la practica del turismo, entendida no solo como
una actividad econdmica, sino como una actividad cultural ligada al ocio y a la movi-
lidad. En esta publicacién proponemos entender el turismo como un fenémeno que ha
propiciado la configuracién de identidades nacionales y regionales, desde la préctica
cotidiana, en las que se han reproducido y también subvertido los 6rdenes de género
predominantes en cada contexto. Algunas publicaciones han abordado el estudios del
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turismo desde la perspectiva de los estudios culturales de forma puntual (Afinogué-
nova y Marti-Olivella, 2008; Crumbaugh, 2009). Desde un punto de vista histérico y
politico, Sasha Pack ya planteaba en 2006 el papel del desarrollo turistico, tanto en el
sostenimiento del régimen franquista como en la democratizacién social que condujo
a la Transicién (2006). Perspectivas similares, que relacionan lo cultural y lo politico
en el estudio del turismo, se estdn desarrollando también en este momento (Villaverde
y Galant, 2021). El presente libro quiere ser una aportacion a este campo de estudio, a
través del andlisis de la historia del turismo desde la perspectiva de género y la teoria
post y decolonial. En sus pdginas encontramos ejemplos histéricos que ilustran esta
triple relacion entre turismo, género y las dindmicas coloniales y postcoloniales a lo
largo de la historia contemporanea, desde los primeros viajes roménticos a mediados del
siglo XIX, hasta el auge turistico experimentado en el siglo XXI antes de la pandemia
de coronavirus, pasando obviamente por los inicios del turismo de masas durante el
primer tercio de siglo XX o el boom de sol y playa durante el desarrollismo franquista.

Como ya se ha sefialado, uno de los objetivos de la presente publicacion es presentar
el turismo como dispositivo de produccion y reproduccién de identidades nacionales en
la banalidad de las practicas cotidianas de viaje, ocio y consumo que implica. En efecto,
el anélisis del turismo como préctica cotidiana de nacionalizacién ha sido una de las
lineas de investigacion mas fructifera que la historia cultural ha desarrollado en el dmbito
internacional (Baranowski y Furlough, 2002; Zuelow, 2009). Al tratarse de una practica
de consumo de paises, la industria turistica ha tendido a imaginar y demandar naciones
como marcas comerciales (Morgan y Pritchard, 1998). Asi pues, lejos de tener un efecto
de homogeneizacion cultural, el turismo ha conducido a la aparicién y consolidacién
de las diferencias entre paises como producto (Picard, 1996). El mismo fenémeno se
ha sido descrito para las culturas regionales, que han idealizado las periferias rurales y
han reforzado los procesos de nacionalizacién (Storm, 2019; Young, 2012). Asi pues, si
asumimos la banalidad de la produccidn cotidiana de la identidad nacional (Billig 1995,
Skey y Antonsich, 2017), no hay duda de que el turismo ha ejercido un papel clave en
los procesos de nacionalizacion al que la historiografia especializada no siempre ha
prestado suficiente atencidn.

Es importante destacar que en la prictica turistica la nacién no solamente es ima-
ginada en guias o en postales. Por su cardcter corporal y espacial, la movilidad turistica
constituye una practica de performatividad de las identidades nacionales en cada acto
cotidiano de encuentro entre viajeros y locales (Edensor, 2002). En este sentido, la mate-
rializacion corporal y espacial de la nacidn a través de la practica cotidiana del viaje de
ocio permite también a los sujetos nacionalizados modificar la identidad nacional que se
les ha asignada. Asi pues, la recreacion de identidades nacionales en la materializacion
del encuentro turistico se evidencia como un campo privilegiado para investigar los pro-
cesos de nacionalizacién desde abajo (Ginderachter, 2012) y por ende desde las periferias
provinciales (Vives-Riera, 2018). Al mismo tiempo, el encuentro turistico ha constituido
también un escenario en el que los sujetos nacionalizados han podido relativizar sus
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identidades nacionales (Brubaker, 2006). En los actos corporales de recreacion de dichas
identidades, los sujetos subalternos, silenciados por la cultura nacional oficial, tienen
la oportunidad de manifestar su indiferencia nacional y asi evidenciar los limites de los
procesos de nacionalizacién (Ginderachter y Fox, 2019; Vives-Riera, 2012).

De todas formas, sabemos que los procesos histéricos de produccién y reproduccién
de las identidades nacionales no acontecen de manera aislada respecto a la multiplicidad
de identidades y binomios de poder que operan en el conjunto de la sociedad. En la
presente publicacion nos interesamos por la interseccién de las identidades nacionales
y regionales con las relaciones de género y los imaginarios coloniales de ordenamiento
global. Se ha tratado ampliamente cémo en el mundo contempordneo nacidn, género
e imperialismo se han configurado mutuamente de forma interrelacionada. Joan W.
Scott (1986) ya describié en su momento como la consolidacion del orden de género
solo se comprende en su complejidad si se vincula con otros fendmenos sociales como
la clase, la nacién o el imperio. Los conceptos «hombre» y «mujer» estdn constituidos
histéricamente por estos otros vectores sociales e identitarios. Al mismo tiempo, el
género debe entenderse como una variable central en la legitimacién y constitucién
de las relaciones sociales que aparentemente parecen ajenas a €l, como la identidad
nacional o la jerarquizacién imperial.

Esta imbricacién se ha analizado especialmente en relacion a la nacién y al impe-
rio. Se ha descrito cdmo particularmente la feminidad —pero también la masculini-
dad— ha servido para construir, imaginar, reproducir y encarnar la nacién, una entidad
abstracta que se hace comprensible para los sujetos que deben identificarse con ella
a través de imdgenes y valores de género (Andreu, 2017, Blasco, 2013, Blom, 2000).
Asi las mujeres se convierten en reproductoras bioldgicas, culturales y simbdlicas
de la comunidad nacional (Yuval Davis, 1997). Igualmente, masculinidad, nacién e
imperio se han construido de forma inseparable a lo largo del periodo contempora-
neo, como si estuvieran forjados con el mismo molde (Nagel, 1995, Mosse, 2000).
En efecto, el género ayuda también a fijar las jerarquias imperiales. Una feminidad y
una masculinidad deficientes encarnan un mundo colonial incivilizado. Su reverso, la
Europa moderna, evita la «decadencia nacional» a través de una relaciones e ideales
de género «modernos» y alejados de todo lo que el mundo colonizado supuestamente
representa (Mcclintock, 1992). En ambos procesos, los valores, imdgenes e ideales de
género se convierten en portadores de identidades colectivas, nacionales e imperiales
y en marcadores simbdlicos de la diferencia. Asi a través del género, se vehiculan
identidades colectivas y relaciones de poder. La nacién y el imperio se construyen a
través del género. Al mismo tiempo, los ideales de «feminidad» y «masculinidad» se
conforman histéricamente y en cada contexto en relacion a los proyectos imperiales y
nacionales en los que se enmarcan.

A diferencia de la cuestion de la identidad nacional, la perspectiva de género y los
imaginarios coloniales de ordenamiento global pricticamente no han sido incorporados
en la historia del turismo en Espafia y solamente de forma puntual en la historiografia
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internacional. En cambio son cuestiones mucho mds trabajadas en el d&mbito transdisciplinar
de los estudios turisticos (Jamal y Robinson, 2009). En este sentido, la relacion entre turismo,
colonialismo y género ha sido ampliamente debatida desde los aios 90, cuando se incorpord
la teorfa postestructuralista, los estudios de género y la critica postcolonial al &mbito de la
antropologia o la geografia del turismo. Ello condujo a la aparicién de la llamada escuela
critica de estudios turisticos, que ha investigado la interrelacion entre la practica turistica y las
desiguales relaciones de género, raza, cultura o lugar (Ateljevic, Morgan y Pritchard 2012).

En lo que respecta especificamente a la relacién entre turismo y colonialismo,
los estudios turisticos han ido mds alld de cuestiones de dependencia econémica de
los paises en vias de desarrollo receptores con relacion a las antiguas metrépolis occi-
dentales emisoras de turistas (Akama, 2004). El turismo se ha concebido como una
fabrica de alteridad que, en la préctica cotidiana, ha contribuido a la reproduccién de
relaciones desiguales entre paises, no solamente en el campo econdémico, sino también
en el cultural (Favero, 2007; Echtner y Prasad 2003). En este sentido, el turismo ha
sido descrito como una de las actividades humanas mas decisivas en el world making,
es decir, en el mantenimiento del orden global de jerarquizacion entre el norte y el sur,
con posterioridad a la desaparicion de la dominacién imperial directa (Hollinshead,
2004). Asi pues, la prictica turistica puede ser entendida como un poderoso dispositivo
social de colonialismo banal, de reproduccion y performatividad corporal y espacial de
los imaginarios coloniales de jerarquizacion racial, cultural y global en la mundanidad
de la practica cotidiana (Werry, 2011; Merrill, 2010). De la misma manera, el turismo
también puede ser entendido como un espacio de contestacion, transgresion y subversion
de estas jerarquias por parte de los sujetos subalternos en el mismo acto cotidiano de
performatividad de las identidades coloniales (Haldrup y Larsen, 2009).

En el primer capitulo de este libro, Carlota Vidal describe de forma exhaustiva, la
relacién entre turismo y género. La autora nos presenta una revision bibliografica de
los escasos trabajos que han tratado, desde la perspectiva histérica, la interconexién
entre la practica turistica y las relaciones de género. Identifica cémo la incorporacion
en la historiografia espafola e internacional del giro lingiiistico y los estudios culturales
condujo a la proliferacion de estudios sobre como, a través de la promocion turistica,
se han propuesto modelos de feminidad que principalmente ratificaban los arquetipos y
ordenes de género de la sociedad burguesa decimondnica. Al mismo tiempo, identifica
la ausencia de estudios sobre el tema que apliquen el llamado giro performativo de
retorno a la historia social desde la historia cultural, més alld de los imaginarios y los
discursos. Para identificar este vacio y explorar el potencial que este campo abre para
la historiografia sobre la Espafia contemporanea, la autora se sirve de diversas obras
ejemplares que en el campo interdisciplinario de los estudios turisticos han analizado
la performatividad corporal y espacial del género en la cotidianeidad del encuentro
turfstico. Describe como se pueden traducir en formas de disciplinamiento de los com-
portamientos sociales o también en espacios primigenios de resistencia a las mismas
por parte de los sujetos que se ven emplazados a performar determinados modelos de
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género en el marco de la industria turistica. Como conclusién, propone una agenda para
una nueva historia del turismo desde la perspectiva de género.

En el segundo capitulo, Mary Nash nos ofrece un estudio sobre las identidades de
género configuradas en el marco de la explosion del desarrollo turistico en los afios sesenta
y setenta del siglo XX, en pleno franquismo. Desde su pionera ponencia en el XI Con-
greso de la Asociacion de Historia Contemporanea (2012), la autora ha desarrollado una
solida linea de investigacidon sobre los arquetipos de género —tanto masculinos como
femeninos— que se han configurado en el contexto turistico de la Costa Brava. Parte de
la hipétesis que el turismo tiene un gran potencial en la generacién de cambio social en
las periferias costeras. En este caso, no solamente nos ofrece una explicacién del proceso
histérico de configuracion de los arquetipos del Don Juan y la sueca, y los consiguientes
cambios en las relaciones de género que implicaron. A partir del andlisis de la obra lite-
raria de Aurora Bertrana, Vent del grop, y su posterior adaptacion cinematografica, en la
pelicula La larga agonia de los peces fuera del agua, Mary Nash analiza también cémo
el discurso turistico de género es cuestionado y subvertido por una escritora femenina
heterodoxa como Bertrana. En este sentido, destaca que la obra de esta autora muestra la
vulnerabilidad masculina en el encuentro con unas mujeres turistas, que, tanto desde la
perspectiva de clase como colonial, ocupaban el polo superior en la jerarquia social. En
cambio, en su adaptacion cinematogréfica, estas debilidades se ocultan y tanto la preponde-
rancia masculina como el honor nacional son restaurados al cambiar el desenlace del relato.

El empoderamiento femenino de la mujer turista a través de la practica de viaje es
también el punto de partida del capitulo de Alicia Fuentes. La autora ahonda en el trabajo
de la fotégrafa alemana Sibylle von Kaskel a lo largo de los afios treinta del siglo XX,
que ya durante el franquismo fue utilizado para representar la identidad nacional espaiiola
en diferentes publicaciones de promocidn turistica. Fuentes analiza cémo a través de
sus trabajos para la revista Brisas, la fotografa contribuyd a generar la marca Mallorca.
Muestra como esta mirada especificamente femenina fue asumida en la construccién
turistica de las identidades tanto nacional espafiola como local mallorquina. Ademas,
estudia las ambigiiedades de la experiencia de esta mujer, que se encontraba en una
posicioén liminal entre los peligros econdmicos y politicos del exilio y el glamour y la
alegria del turismo. Partiendo del marco tedrico de los mobilities studies, no solamente
cuestiona las fronteras entre diferentes formas de movilidad como el exilio o el viaje
de ocio. También plantea los efectos sedantes y pacificadores de la practica del turismo
internacional, en el contexto de un nuevo orden mundial posterior a 1945, caracterizado
por la conflictividad.

Si en los primeros capitulos del libro mostramos la subjetividad y la agencia de
las mujeres viajeras en contextos turisticos cotidianos, los tres textos que conforman el
segundo bloque del libro se centran en la accién de las instituciones publicas de promo-
cién turistica. Analizan la construccién de las identidades nacionales espafiola o catalana
y el ordenamiento social que este nacionalismo banal de matriz turistica proponia, tanto
desde el punto de vista de género y clase, como desde la perspectiva territorial.
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Jorge Villaverde relata en el capitulo cuatro el proceso de génesis, durante la
Segunda Republica, del lema turistico Spain is different, que marcé la identidad nacio-
nal espafiola en el periodo del desarrollismo franquista. A partir del estudio del perfil
biografico de su artifice —el funcionario del Patronato Nacional de Turismo Rafael
Calleja—, el autor profundiza en las connotaciones politicas de las primeras campafias
en las que se utiliz6 el lema. En ellas detecta una irénica actitud de oposicion al nuevo
régimen reformista desde dentro de sus mismas instituciones. Asi nos muestra la actitud
del republicanismo moderado liberal que poco a poco evoluciona hacia las posiciones
autoritarias que conducirdn al franquismo. El articulo describe el discurso turistico
sobre la identidad nacional como un canal de implicita oposicion cultural a la Segunda
Repiblica y como un elemento de pronta configuracién de la cultura Franquista que
se oficializara después de la Guerra Civil. Jorge Villaverde nos explica ademas como a
través de la propaganda turistica también se proponian modelos de feminidad doméstica
conservadora de cardcter castizo y folklorizante, en oposicion a los arquetipos femeninos
transgresores como la garconne, que aparecieron en los aflos veinte y que se identificaron
con la modernidad y con el régimen republicano.

Beatriz Correyero, por su parte, explica en el capitulo cinco la temprana incidencia
que tuvieron en el ordenamiento simbdlico territorial de la nueva Espafia franquista la
Direccién General de Turismo y la Obra Sindical de Educacién y Descanso. Antes del
discurso desarrollista que identificaba la nacion espafiola con la modernidad, durante
el primer franquismo, la promocién de las identidades regionales mas tradicionalistas
a través del turismo fue un instrumento politico del régimen para cohesionar territorial-
mente la nacién, despolitizar las identidades de las periferias y afirmar «la unidad en la
diversidad» de Espaiia. De todas formas, Correyero confirma también en su estudio las
tendencias centralizadoras de los aparatos institucionales en la banalidad consumista
y cotidiana de la promocion turistica. En este sentido, plantea que ello pudo responder
tanto al tradicional castellano-centrismo de las administraciones publicas y las familias
politicas del franquismo, como a la fascinacién por lo andaluz que histéricamente ha
marcado la mirada turistica del resto de Europa sobre Espafia. Con todo, la identidad
nacional-regional que a través de la promocion turistica propone para Espafia la OSED
supuso una propuesta de ordenamiento territorial.

En el capitulo seis, Saida Palou y Gemma Torres retroceden en el tiempo a la pri-
mera década del siglo XX y se sitdan en el contexto de Barcelona, cuando se hicieron
las primeras propuestas para el fomento del turismo en la ciudad. Analizan el texto
Barcelona cosmopolita, un pequeiio ensayo este propdsito de Alfons Arnds, publicado
en 1908. Muestran cémo las elites burguesas de Barcelona propusieron un repertorio de
medidas para disciplinar a las clases populares locales y asi elevar Cataluiia en general
y la ciudad en particular al rango superior de las naciones civilizadas europeas. Bajo
este impulso regeneracionista, una cierta tipologia de turismo urbano, heredero de la
exposicion universal de 1888, fue percibido como una oportunidad no solamente de
ascenso de la ciudad en las jerarquias coloniales globales, sino también de neutralizacién
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de la conflictividad social y de reforma de las relaciones e ideales de género locales.
Con la nueva identidad turistica de la ciudad se invitaba y en cierta medida se obligaba
a la poblacion de Barcelona a recrearla y reformar sus comportamientos de género
para que fueran dignos de una nueva nacién europeizada. En tanto que instrumento
de modernizacidn, el turismo fue visto como un recurso para mantener el estatus de
Cataluiia en las jerarquias coloniales mundiales poco después de que Espafia hubiera
perdido las posesiones de ultramar en el Pacifico y el Caribe.

La relacién de las identidades y précticas turisticas con las jerarquias coloniales de
ordenamiento global es tratada de forma mds directa en el tercer bloque del presente
libro. En el capitulo siete, Brice Chamouleau cuestiona las tesis cldsicas planteadas en
su momento por Sasha Pack sobre el socavamiento politico invisible del franquismo que
supuso el desarrollo del turismo, junto con los inevitables efectos democratizadores del
contacto con el resto de Europa. El autor hace una relectura de la apuesta franquista por el
turismo desde la perspectiva de la teorfa critica decolonial, siguiendo una linea parecida
a la expuesta por Palou y Torres en el capitulo anterior. Argumenta que el desarrollo
turistico fue concebido como instrumento de modernizacién y re-europeizacion, ayudé
a Espafia a volver a adquirir el estatus de pais civilizado. Al mismo tiempo, el turismo
permitia disciplinar a las clases populares y a las periferias rurales. De esta manera,
contribuy6 a estabilizar el régimen franquista, no solamente en el plano econémico,
sino también en el politico, cultural y social.

La lectura del Chamouleau sobre el desarrollo turistico en Espafia a partir de la critica
decolonial y postcolonial se aplica también en el trabajo de Antoni Vives. Desde este
campo de andlisis, se ha tendido a ver el turismo como una préctica colonial en la que el
turista como sujeto viajero dominante conoce y por tanto domina tanto al pais visitado
como a su poblacién local, desde la sutileza del placer y el ocio. En el capitulo ocho, Vives
analiza desde esta perspectiva los escritos de los viajeros franceses que, con la expan-
sion del transporte a vapor, llegaron a Mallorca a mediados de siglo XIX. Centrandose
en el andlisis de las observaciones turisticas de George Sand o Jean Laurens sobre los
modos locales de vestir, el texto muestra como la mirada turistica sitda en una posicion
de subordinacién a Mallorca y a sus habitantes, desde el punto de vista de género, clase,
y también desde la perspectiva territorial. De esta manera, la tarea de seleccion de la
vestimenta definida como propia de la isla conduce a la feminizacion, el desclasamiento
y la ruralizacién de sus habitantes, asi como de su espacio significado como paisaje.

En esta misma linea, Maria Dolores Ferndndez Poyatos, desde la disciplina de los
estudios culturales, nos ofrece una revision histérica de larga duracién de las connota-
ciones de género de los procesos de configuracién de la marca turistica Costa Blanca,
desde mediados de siglo XIX hasta practicamente el momento actual. Su texto nos
explica como el modelo de feminidad local asociado a la identidad turistica de la costa
alicantina se ha construido a partir de unos arquetipos de alteridad colonial propios del
romanticismo decimonénico. Plantea como, posteriormente en los afos veinte y treinta
del siglo XX o en el momento actual, estos estereotipos femeninos fueron asumidos por
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las instituciones publicas locales. También describe como, con una clara intencionalidad
turfstica, se promovieron fiestas como las hogueras de san Juan o las celebraciones de
moros y cristianos. En ellas, se invitaba a las mujeres a performar la alteridad colonial, lo
cual contribuia a la domesticacién femenina y a la imposicidon de un orden de un género
conservador. De todas formas, la autora también nos muestra c6mo estos estereotipos
femeninos de cardcter colonial fueron subvertidos por las mujeres locales en la misma
performance festiva de las celebraciones.

La presente publicacion finaliza con un capitulo especial, ya que es la traduccién de un
texto ya publicado con anterioridad. Desde la critica decolonial, su autora, Donna Cham-
bers, nos presenta un andlisis de diversos largometrajes cinematograficos sobre el turismo
sexual femenino de mujeres blancas que buscan hombres negros en la Jamaica actual. A
diferencia del resto de capitulos del libro, el texto no se centra en el pasado de Espafia, sino
que analiza el momento actual en una geografia inequivocamente postcolonial que nos tras-
lada al Caribe. Asimismo, introduce la vertiente de raza para entender mejor las relaciones
de poder que se reproducen y subvierten a través de la préctica cotidiana del turismo. La
inclusion de este dltimo capitulo es especialmente pertinente, ya que se trata de un ejemplo
excelente de como la perspectiva critica estd enriqueciendo los actuales estudios turisticos,
cosa que en el primer capitulo proponemos como fuente de inspiracién para el estudio de
la historia del turismo en Espafia. Como en los capitulos dos y tres, el texto de Chambers
asume que el turismo tiene efectos empoderadores para las mujeres. Explica como el viaje
les permite invertir las relaciones de poder con los hombres racializados que las acogen.
Describe asf el papel del turismo en la reproduccion de la desigualdad colonial, desde una
perspectiva racial y global.

Este libro es el fruto de las jornadas de investigacion «Turismo, género y nacidn:
una perspectiva postcolonial», que se celebraron en junio de 2020. En ellas, se expusie-
ron una parte de los resultados del nuestro proyecto [+D+i coordinado por Mary Nash
y Antoni Vives: «Turismo y performatividad de la identidad local: Nacién y regién
desde una perspectiva postcolonial y de género (Catalunya y Balears: siglos XIX-XXI)»
(HAR2017-83005-R) financiado por MCIN/ AEI/10.13039/501100011033. El objetivo
de las jornadas fue poner en didlogo nuestros resultados con los de otros investigadores e
investigadoras, tanto del &mbito de la historia como de otras disciplinas de las humanida-
des y las ciencias sociales. Queriamos agradecer en primer lugar la labor de Mary Nash
como coordinadora del proyecto, sin el que esta publicacion no se hubiera podido realizar.
También agradecemos al Ministerio de Economia y Competitividad haber ofrecido la
financiacion para estas investigaciones, asi como a la Editorial Comares su interés en
este libro. Finalmente, querriamos agradecer su trabajo y estimulo intelectual a los demas
investigadores e investigadoras que colaboran en el proyecto y que participan en otras
publicaciones del mismo —Pau Obrador, Eugenia Afinoguénova, Eric Storm, Nadia Fava,
Maribel Rosselld, Eduard Moya, José Ramon Cardona, Mark Casey, Francesc Vicens y
Agustin Cocola—, junto con los participantes en las jornadas antes mencionadas: Sasha
Pack, Alex Quiroga, Kostis Kornetis, Joaquim Puigvert o Carmen Gil. Sin su colaboracién
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y sin sus enriquecedoras sugerencias en las diferentes actividades organizadas por el
proyecto, una parte muy importante de este libro no habria sido posible.
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La movilidad y el ocio han sido histaricamente elementos de la vida cotidiana del mundo
moderno en los que se han configurado y reproducido relaciones desiguales de poder de
geénero, raza, clase, etc. Sin embargo, la historia del turismo hoy en dia atin se escribe pre-
dominantemente desde un punto de vista economico, como si solo se trafase de un negocio
objeto de politicas publicas. En la presente publicacion, presentamos una serie de estudios
sobre historia del turismo en Espana que van mas alla del paradigma economico, a la par
que ejemplifican como una actividad en apariencia tan inocente ha jugado un papel fun-
damental en la configuracion y también en la contestacion de los ordenamientos sociales
y politicos contemporaneos. Con un ambito cronoldgico que abarca de mediados del siglo
XIX hasta finales del XX, el libro muestra como las jerarquias sociales se han desarrollado
en la banalidad del viaje de ocio en la medida que han establecido vinculos con identidades
locales, regionales y nacionales que han sido producidas en el imaginario turistico como
objetos de consumo y deseo. A partir de un fertil didlogo interdisciplinar entre la historia,
los estudios culturales, los estudios de género y la critica post(de)colonial, el libro reflexiona
también sobre como el placer del viaje en busca de la diferencia y el exotismo esconde
pequenos actos catidianos de reproduccion y transgresion de la norma social. Aunque tam-
bien contempla desigualdades de clase o procedencia, la presente publicacion se centra
especialmente en las relaciones de genero.
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